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Va Blackberry por Pymes

> Crean aplicaciones
para que aumente
el sector empresarial

su productividad
Lilia Chacén

El reto de los dispositivos Black-
berry es llegar a las pequefias y
medianas empresas (Pymes) co-
mo herramienta de productividad,
pero sin invertir miles de dé6lares
en la adquisicién de alguna apli-
cacion, destaco Félix Audirac, ge-
rente nacional de Canal de Ventas
de laempresa RIM, fabricante del
smarthphone.

Por ejemplo, cité que estan
impulsando un sistema para in-
tegrar el servicio de mensajeria
de Blackberry con el servidor de
comunicaciones de las empresas,
para permitir la transferencia se-
gura de la informacién del siste-
ma de administracion de cuentas
de correo electrénico.

Al mismo tiempo, agrego, tra-

bajan en campafias de divulga-
cién para que las empresas co-
nozcan la oferta de aplicaciones

que pueden adquirir desde su
tienda virtual de Blackberry.
Explicé que utilizar un telé-
fono inteligente, con aplicacio-
nes de mensajero, acceso a co-
rreo electrénico y navegacion en
internet] logra un incremento de
20 por ciento en la productividad
de las personas, al permitirles es-

tar conectados todo el tiempo al
centro de trabajo.

Pero si se le integra alguna de
las miles de aplicaciones disponi-
bles para el mercado empresarial,
la productividad puede aumentar
hasta 60 por ciento, asegurd.

Audirac reconocio que los
dispositivos de la empresa han

logrado una presencia importante
en el mercado corporativo.

De acuerdo con las estima-
ciones de la consultora IDC, esta
marca ha logrado colocarse den-
tro de las tres principales opcio-
nes de los usuarios en el Pais.

Alejandro Valdés, gerente de
Telecomunicaciones de la consul-
tora IDC, mencion6 que en Méxi-
co, tras la crisis de la influenza A
HIN}, las empresas aceleraron su
adopc1on a las herramientas de
comunicacion [mévi] para facili-
tar el trabajo remoto.

Lo anterior, argumento, es-
t4 incrementando la disponibi-
lidad de aplicaciones mas espe-
cializadas para manufactura, go-
bierno y salud, que permiten el
acceso a la informacién centrali-
zada del negocio, la colaboracion
a distancia y facilitan la toma de
decisiones.

Un elemento adicional que
estd acelerando el crecimiento de

la movilidad es el aumento en la :

oferta de los equipos.”

De acuerdo con la consulto—
ra Marco Marketing, México tie-
ne la mayor oferta de smartpho-
nes de América Latina, ya que 39
por ciento de los mas de 800 mo-
delos de que se comer-
cializan en el Pais se ubican en es-
ta categoria.

Destacan cualidades

Los equipos Blackberry no sélo hacen a sus usuarios mas productivos,
también reducen su consumo de datos, comparados con su principal
competidor, eliPhone. Consumo dedatos en kilobytes (Kb)
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*iPhone 3G con sistema operativoi0S3 / **Blackberry 9800 y sistema operativo 6.0

Fuente: Consultora Rysavy Research

APLICACION IPHONE* BLACK- DIF.
BERRY**

Texto de e-mail 20 10 2

Navegacionenunsitio 180 45 41

Actualizacion de red social

con descarga de foto 600 50 10:1

Actualizacion de red social

para subir foto 500 100 51
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