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La ola de calor provocará
un alza de hasta 50 por
ciento en las ventas de
agua y cerveza
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Se duplicará la venta
de agua embotellada
Entre mayo y
septiembre es la
mejor temporada
según empresas
y aitiiiisií»
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Seesperaque 2009 seauno de los años con
las más altas tempe
raturas de ahí que las
ventas de aguaembo
tellada podrían dis

pararse hasta 41 por ciento entre
mayo y septiembre

En agua natural entre mayo y
septiembre se da alrededor de 52
54 por ciento del consumo total del
líquido anual en cinco meses con
sumimos más de la mitad de todo
lo del año aseguró Alfredo Pare
des director de Asuntos Corpora
tivos de AjeGroup

Según el directivo el aumento
normal de ventas en relación con el
resto del año está entre 20 y 25 por

ciento Sin embargo conlospronós
ticos de aumentos de temperatura
así como ampliación del portafolio
oferta se considera que el merca

do puede crecer entre 37 y 41 pues
el consumo puede dispararse

Paredes destacó que al proyec
tarse un incremento de la tempe
ratura la ñrma se prepara para un
año de importantes ventas por lo
que lanzaron campañas publicita
rias con las cuales se impulse la co
mercialización de su agua embote
llada En un análisis que facilitó la

empresa a Excélslor el aumento de
las ventas de agua simple embote
llada es de seis por ciento anual en
promedio cifra superior al creci
miento poblacional

Según el documento en 2008 se
comercializaron más de 22 mil 528
millones de litros de agua De éstos
22 mil 22 millones corresponden ala
categoríade aguasimple 283 millo
nes al aguamineral 198 millones ala
saborizada y 23 millones a las pre
sentaciones funcionales

Para 2009 las previsiones son
facturar más de 23 mil 718 millones

de litros de agua lo que significaría

más de 58 mil 836 millones de pe
sos de los cuales 50 mil 183 millo
nes de pesos provendránde las ven
tas de agua simple

Además la tendencia es que el
valor de mercado aumente en dos
mil millones de dólares anualmente
durante los siguientes cuatro años

Al respecto de su capacidad
de abastecimiento mencionó que
cuentan con líquido suficiente pa
ra proveer al mercado Nosotros
dependemos de pozos profundos
y precipitaciones de mantos acuí
feros de montañas cada quien tie
ne distintas recepciones a los que

afectará la escasez de agua serán
aquellos que exploten afluentes

En cuanto a las empresas que
compitenpor lasventas de aguaem
botellada explicó que desde hace
más de 15 años haymás de400 mar
cas sin embargo son aproximada
mente ocho las que dominan 70 por
ciento del mercado
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petencia se ha incrementado desde
hace mucho principalmente por el
cambio de conducta del consumi
dor quebuscaproductos más sanos
con menos calorías menos azúcar
o sal

En tanto lapiratería es un fenó
meno que las empresas deben sor
tear ya que las bebidas falsas pue
den adquirirse hasta en tiendas de
abarrotes

Lapiratería es uno de los pun
tos más complicados y difíciles de
manejar no solamente en la ca
lle incluso en locales establecidos
tambiénhay gente que pinta camio
nes yllega conrepartidores o andan

en carritos y bicicletas con todo y
uniforme aseguró Paredes

Destacó que existen personas
dedicadas a rellenar envases con
aguade dudosaprocedencia por lo
cual es importante que los consumi
dores adquieran el producto en lo
cales establecidos busquen los se
llos de garantíaen las botellas y re
visenque las etiquetas y tapas estén
en buen estado
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