
Urge relanzar
la imagen
del turismo

¦Mínimo se requieren US300
millones para posicionar al
país especialistas El gobierno
destina unos 100 millones
¦Para relanzar una marca

dañada como es el caso
mexicano es primordial
generar confianza

R Morales y R Martínez ^3i ECONOMISTA

Para reposicionar a México en
el mundo como un país atracti
vo en el sector turismo tras el
brote del virus AH1N1 exper
tos en publicidad recomiendan
lanzar una amplia campañava
luada entre 300 y 500 millones
de dólares mientras que el go
bierno federal sólo destinará

100 millenes^de dólares
Eric Descombes presiden

te de la agenda de publicidad
Young Rubicam México su
girió aprovechar el actual in
terés internacional por saber
qué pasó con la epidemia de
la influenza humana y lanzar
una campaña global diferen
ciada para mejorar la marca

país en función de las percep
ciones que hay de su imagen
en el extranjero

De cómo se desarrolle la

campaña pueden surgir resul
tados excelentes o desastro

sos porque México tendría la
oportunidad de fijar la imagen
de que actuó correctamente
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con la epidemia cómo un líder
globarque benefició al mundo
pero también puede ser perci
bido como peligroso

Descombes consideró que
la campaña debería durar dos
años pero que el periodo cru
cial será de seis a 12 meses

Implementar una buena
campaña apremia porque se
aproximan las vacaciones de
verano y de fin de año y otros
destinos del extranjero desta
can la imagen negativa de Méxj
co para atraer turistas

Los nuevos turistas difundi

rán sus percepciones y la comu
nicación de boca en boca im

pactará a los spring breakers

quienes determinan su destino
vacacional en enero

NADA HA CAMBIADO

De acuerdo con el Conse

jo de Promoción Turística de
México CPTM las campañas
sé dirigirán a los principales
mercados emisores de turistas

hacia el país Estados Unidos
Canadá y México

Y a pesar de que ya están
listas su lanzamiento está con
dicionado aque pasen 15 días
sin que haya un nuevo caso
confirmado de contagio del
virus AH1N1

Con el eslogan Themagic
ofMéxico hasn t changed La
magia de México no ha cam
biado se publicitará al país
en Estados Unidos y Canadá
mientras que a nivel local se
resaltarán las raíces y tradi
ciones de la cultura

El trabajo ya empezó La
Oficina de Visitantes y Con
venciones OVC de Cancún
reposicionará al destino A
nivel nacional el eslogan se
rá ¿Qué esperas Cancún té
espera y en Estados Unidos

Yes you Can Cun

LA RECETA

Arturo Huerta especialista
en mercadotecnia directa dyo
que para hacer el lanzamiento
de una marca dañada es pri
mordial comenzar con la ge
neración de confianza El men

saje debe mostrar que México
es seguro y saludable

Es vital dejar ver el antes y
el después y resaltar cómo se
estaban los destinos turísticos

y de esparcimiento previo a la
contingenciasanitariayqué me
didas se toman ahora 1¡
empresaseeleconomista cbm mx
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I Ima fY15 K^2l fll l 	México tradicionalmentehasido un país fuertemente atractivoani
Ul Id I I ICil vCi ^Uv	vel internacional especialmente enmateria de turismo Sin embar

^ t 0 v± m ttf V^ A1M1 	8° su marca se vio golpeada por las medidas tomadas ante elbrote
Vi 3SD3S3 Ti Olí vWl 35	delvirus AHINI Ahora el reto será recuperarsu imagen mundial

ARQUITECTURA
VISUAL
M Civilización milenaria
con raíces fuertes
V orgullo por su origen
é Nación que nace
del encuentro de dos
mandos Virreinato en
oue se forma su carácter
distintivo

^¦Símbolo de encuentro
afusión cruce de caminos

mestizaje en donde
convive la dualidad del día

y la noche
i Verticalidad
aspiraciones modernas
trazos plásticos y
arquitectónicos sofistican
nuestras raíces y ven hada
adelante
C Vitalidad recursos
naturales y mega
biodiversidad
O Mares y cielos belleza
natural pensamientos
fluidos y elevados sueños
por conquistar

OTRA IMAGEN
La nueva imagen ilustra la
inmensa riqueza natural y
cultural de México
La tipografía crea una
entidad fuerte orgullosa
de su gusto por la vida y
segura de sí misma con
un gesto de modernidad
y personalidad al utilizar
la e minúscula y
acentuada Francisco
Ortiz promotor de la
marca México

DANDO VALOR
La cotización de una
marca país puede
sobrepasar la valoración
del PIB del mismo
Un ejemplo de esto
ocurrió en el 2004 cuando
en Dinamarca alcanzó una
valoración de 320 una
cifra muy por encima de
su PIB
México apenas pudo
alcanzar un nivel de 41 por
ciento
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