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La disponibilidad de agua para la poblacion ya es
un asunto de sequridad nacional en todo el mundo. En
México, las autoridades aseguran que el agua esta en
peligro, que pronto se puede acabar.

Pero esas palabras no arrancan miedo a todos, no al
menos a la industria del agua embotellada que en los
Ultimos afios ha tenido tal auge que hoy somos el segundo
pais, s6lo después de Estados Unidos, que mas liquido
embotellado consume en el planeta: 25 mil millones de
litros al afo.

Hay dos factores clave para que esta industria tenga
asequrado su futuro: el agua que corre por las tuberias no
es apta para el consumo humano y los irrisorios precios

que paga por el agua que extrae del subsuelo nacional.
Vea por qué la multiplicaciéon del negocio: un litro de
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Mientras cierra la llave de su patio, Margarita Duran, re-
sidente de la colonia San S$imén de la ciudad de México,
observa la cubeta que llené. No le gustalo que ve. Sucon-
tenido estélejos de ser unliquidotransparentey sinolor. Es
unasopaverdosade particulas extrafias. Su imaginaciénla
obliga a sentir una sustancia babosa en la garganta.

Conlanarizarrugada, Margaritase aleja delrecipiente
paradisminuir el ascoque siente. Ese sospechoso conteni-
do proviene de las pipas que ella y sus vecinos han tenido
que pagar porque de las tuberias de su calle no sale niuna
gota desde hace tres meses.

No le queda de otra. El agua de las pipas la usard para
lavar patios y ropa oscura. Paratodolo demds, tendra que
comprarle adonJesis seis garrafones de 15 pesos cadauno.
Elagua de garrafon sile sabe a agua, es la tinica que bebe,
la tinica en la que confia.

Es por eso que en México el agua mas preciada sale de
botellasy garrafones de pléstico. Desde 2003, nuestro pais
esel segundoconsumidor de agua embotelladamds grande
del mundo, superado sélo por Estados Unidos.

Beverage Marketing Corporation (BMC), una consul-
tora internacional especializada en este mercado, indica
en su altimo reporte mundial que en 2008 los mexicanos
consumimos aproximadamente 25 mil millones de litros
de agua embotellada.

Esa es una cifra fuera de toda proporcién. Con el volu-
men de agua quebebemos de botellas y garrafones se podria
abastecer con 27 litros diarios durante un afio completo a
cada una de las 2 millones 215 mil viviendas del Distrito
Federal. _

Laventade esamasa de agua representa, por supuesto,
unmagnifico negocio paralas cuatro empresas trasnacio-
nales que dominan buena parte del mercado nacional.

Y las cuantiosas ganancias que registra la industria
que procesa y vende el agua embotellada no sdlo tiene
que ver con el monstruoso volumen que se consume,
sino con los pocas veces vistos margenes de ganancia
que obtienen. ,

Los datos hablan por simismos: las embotelladoras de
agua extraen grandes volimenes de aguas de acuiferos,
consideradas bienes nacionales, a precios irrisorios:

Lastarifas que pagan al Estado por el agua que extraen
gracias a concesiones son impensables. En el mejor delos
casos ~depende de la zona geogrifica del pais-, lo que
cubren por el agua obtenida del subsuelono lleganiados
centavos por litro.

En el peor, la cifra ni siquiera se puede calcular en la
vida cotidiana: pagan la décima parte de un centavo por
un litro de agua.

Esas son las tarifas oficiales.

kK

El agua embotellada nunca falta enla cocina dela familia
Ramirez Take, residente en Cholula, Puebla. La familia,

de tres integrantes, compra ocho garrafones de 20 litros
al mes para beber y cocinar. Christian, el mas joven delos
Ramirez, guarda en la alacena una dotacion de botellasde
litroy medio que bebe ala semanaentre clase y clase, enel

gimnasio y en alguna que otraresaca.

El agua embotellada se ha consolidado en los hogares

poblanos y de muchas partes del pais en
parte por la dureza del agua corriente que
ocasiona que no se mezcle bien con el jabén,
deje minerales en el fondo de las ollas al
cocinar y tenga un sabor salado.

Sin embargo, para Christiany millones
de mexicanos ms, el consumo de aguaem-
botellada no es una cuestion de gusto: “Se
sabe que el agua de la llave estd contami-
naday te mueres sila tomas”.

Roberto Anaya, subdirector de admi-
nistracion de agua de la Comisidn Nacio-
nal del Agua (Conagua), sabe que la mala
fama del agua corriente es la propulsora
del negocio embotellador en México: “Los
ciudadanos no tenemos, y meincluyo, con-
fianza en lo que sale por las tuberias, pen-
samos que son muy antiguas y no sabemos
qué clase de bichos traigan. Preferimos
comprar garrafones de agua para tomar en
nuestros domicilios”.

Aunque la baja calidad del agua es una
percepcién extendida, no es completamen-
te cierta para todo el pais. Endiversas zonas
de México el aguadelallave eslimpia, ade-
mis de que existen métodos para mejorar
su calidad, pero la gente prefiere la embo-
tellada. “No es porque no se pueda tomarel
aguadelallave; (se puede tomar) sisehierve
osele afiade unas gotitas de desinfectante,
perolabotella yaesunanecesidad cultural
por la desconfianza del agua que viene del
grifo”. ,
De hecho, hervir el agua de la llave es
una prictica que se haido perdiendo enlos
hogares mexicanos porque es un proceso
lento que no sigue el ritmo de la acelerada
vidamodernay ademés implicaungastode
gas o energia eléctrica.

“Hervir el agua es la manera mas se-
gura, desde el punto de vista microbiol6-
gico -dice Marisa Mazari, investigadora
del Instituto de Ecologia de la UNAM-, de
teneraguadebuenacalidad, peroalavezse
concentran salesy metales. Esmds prictico
tener agua embotellada”.

Investigadores universitarios ubiean
el origen del miedo al agua entubada en el
brote de colera que surgid en México enla
décadadelos 90. A partir deentonces, seha
incrementado en gran proporcion el consu-
mo de agua embotellada y refrescos.

Continda en siguiente hoja
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La niorma oficial emitida por la Secre-
taria de Salud establece los estindares de
calidad para que el agua del sistema de
abastecimjento piblico sea apta para con-
sumo humano.

-Sin embargo, Marisa Mazari explica
el agua entubada “no es monitoreada con
suficiente regularidad para asegurar quela

norma se cumpla, ni en zonas urbanas nirurales”.

Entre los especialistas hay coincidencias en torno a
la mala calidad del liquido. Gonzalo Flores, integrante de
la Unién de Cientificos Comprometidos con la Sociedad
(UCCS), comenta que la desconfianza tiene fundamentos
reales: “En México yano podemos tomar agua de lallave,
no es como enotros paises, como Estados Unidos y Canada.
En México tomas agua de lallave y te enfermas”.

De hecho, explica, las condiciones criticas del sistema
de drenaje enla ciudad de México no sélo provocan fugas,
sinolacontaminacion del agualimpia delasredes de abas-
tecimiento. Asegura que en colonias de las delegaciones
Iztapalapa y Tldhuac, en el DF, el agua lleva coliformes
fecales y una gran variedad de bacterias.

Apenas hace unosdias, el 30 de septiembre, la Secreta-
ria de Salud sostuvo que 8.3 por ciento del agua del abaste-
cimiento ptblico delas delegaciones Tlahuac, Xochimilco
y Milpa Alta presentaron heces fecales.

Citduninforme de la Comisién Federal parala Protec-
cién contra Riesgos Sanitarios, segin el cual esos fueronlos
resultados de un anélisis de 107 muestras de aguadelared
de abastecimiento de estas delegaciones.

Elestudio de la comisién encontré la bacteria escheri~
chia coli, causante de diarrea, ulceras, colitis, infecciones
enlasviasurinarias yenfermedadesrespiratorias, en varias
muestras de agua.

Las autoridades del gobierno del DF negaron que eso
ocurra y sefialaron que las imputaciones son falsas.

*okk

La desconfianza de los consumidores al agua entubada ha
originado que entre 2003 y 2005 se haya registrado una
expansion del negocio de agua embotelladaaunatasade 35
por ciento en el plano mundial, segtin datos dela consultora
Zenith Internacional.

Pero éste no es el inico factor que contribuye ala pros-
peridad del mercado del agua embotellada en México -con
valor aproximado a 40 mil millones de pesos anuales-,
que estd concentrado en cuatro grandes transnacionales:
Bonafont (Danone), Ciel (Coca-Cola), Epura (Pepsi) y Santa
Maria (Nestlé). , :

Elaspectomdasimportante para que las embotelladoras
cadavezdenmasimportanciaaladivisién de aguaembote-
llada, en demérito deladerefrescos, es quelo que pagan por

lasaguasnacionales es risible ylas tasasde
ganancias extraordinariamente altas.

LaLey Federal de Derechos, cuya revi-
sion mds reciente fue en junio de este afio,
establece los costos que se pagan por el uso
del agua yla zona de disponibilidad.

Continda en siguiente hoja

El precio mis caro por metro cibico
para uso industrial es de 18.28 pesos. Eso
es lo que pagan las embotelladoras, peroa
la hora de vender ese mismo metro cibico
del liquido obtienen aproximadamente 6
mil pesos.

Dicho de otro modo: las empresas pagan
0.0182 pesos por litro y ese mismo litro lo
comercializan aunprecio promedio de 6.00
pesos. La diferencia es de 330 veces mis.

El otro extremo es atin mas sorpren-
dente. En zonas de estados como Oaxacao
Puebla, losmil litros cuestan 1.43 pesos. Es
decir, cada litro lo pagan a 0.00143 pesos,
perolo embotellan y lo venden a los mis-
mos 6 pesos. La diferencia entre lo que les
cuesta y a como lo venden es de 4 mil 200
veces mis.

Si: 4 mil 200 veces més.

“Las embotelladoras pagan el volumen
mas caro y aiin asi les sale muchisima ga-
nancia”, reconoce Roberto Anaya, subdi-
rector de la Conagua. “El precio mas caro
por mil litros es 18.28, que ellos pueden
comercializar en muchisimo mas”.

Las compafifas no niegan esta situa-
cion. La Pepsi Bottling Group explicaen su
reporte 2008 ala Security Exchange Com-
mission de Estados Unidos, la agencia del
gobierno estadounidense que regula las

* opetaciones de las empresas que cotizan

en el mercado de valores de ese pais: “En
México, bombeamos agua de nuestros po-
zos y compramos agua directamente de los
sistemas de agua municipales de acuer-
do a las concesiones que obtenemos del
gobierno mexicano. Las concesiones son
generalmente por 10 afios y pueden ser re-
novadas con un minimo esfuerzo y aun
minimo costo”.

Un ejemplo: la planta de Coca-Cola de
San Cristébal, Chiapas, pagd 320 mil pesos
alaConaguaen2003. Estacantidad repre-
sentaapenas 0.072 por ciento delas ventas
anuales de esta empresa en San Cristébal.

Gonzalo Flores, investigador de la
Unién de Cientificos Comprometido con
la Sociedad y académico de 1a Facultad de
EconomiadelaUNAM, explicaquelos cos-
tos de obtencién de aguarepresentan gene-
ralmente menos de 1 por ciento del total de
ventas de las ernpresas embotelladoras.

“Son tendencialmente cero. Lo que es-
tamos viendo es un proceso de saqueo de

recursos de la nacién sin que haya realmente ninguna re-
tribucidén. No existe unatarifaadecuada. Nuestrosrecursos
se estan entregando alas empresas”.

Aok
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Toﬁy Clarke es fundador y presidente ejecutivo del Ingtituto
Polaris. Este instituto, dedicado a atender problematicas
relacionadas con el ambiente tanto en Canada como anivel
mundial, halanzado una campafia que busca concientizar
al piiblico sobre las implicaciones de 1a industria del agua
embotellada. :

Clarke explica estas implicaciones en Embotellados:
El turbio negocio del agua embotellada y la lucha por la
defensa del agua, libro del cual es autor. En entrevista con
emeequis, el activista canadiense comparte su lectura
de la estrecha relacién que tiene México con el agua em-
botellada: v

—¢Qué factores contribuyen a que México sea el segun-
do pais que consume mas agua embotellada en el mundo?

-México vive una situacion donde el agua potable es
cada vez mas escasa. Conforme la calidad del agua se de-
teriora, lademanda aumentay, por lo tanto, laembotellada
se convierte en una fuente importante de agua potable. La
segundarazén seria que laindustria embotelladora ha sido
capaz de operar con gran libertad y apoyo en el pais. Esas
sonlas dosrazones de que el agua embotellada se hayade-
sarrollado mas en México que casi en ningiin otro pais.

—¢Cudles son las consecuencias més significativas de
ser grandes consumidores de agua embotellada?

-Enelmomento en que se convierte erila fuente prinei-
palde agua para beber, estara disponible sélo para aquellos
que puedan pagarla. Utilizar al mercado como medio de
distribucién del agua coloca al pais en una situaciéon muy
peligrosa, en especial en México, donde lamayoriano tiene
ingresos y recursos adecuados para su vida diaria. Sejuega
con la vida de la gente al obligarla a comprar agua para
cubrir sus necesidades de hidratacion.

—;La escasez de agua del sistema de abastecimiento
piblico llegara a afectar a la industria del agua embote-
llada?

~Mucho depende de la relacion de la industria embo-
telladora, el gobierno y el sistema de regulaciéon. Gene-
ralmente, la industria ha recibido un trato favorable del
gobierno mexicano. Debemos considerar también que,
por ejemplo, Coca-Cola acaba de anunciar que invertira
5 mil millones de délares en las operaciones de agua em-
botellada en México. No haria esta inversion sile afectara
la situacién de escasez. Estin seguros de que seguiran
recibiendo este trato favorable incluso si el problema dela
escasez persiste.

—¢Cudl es su opinién sobre la situacién de México en
este aspecto? )

-En comparacién con otros paises de Latinoamérica,
existe un énfasis mas fuerte en el mercado y en hacer que
las compafiias tengan amplia disponibilidad de agua. En
Uruguay, por ejemplo, 1a Constitucion protege los recursos
y mantiene al agua en manos piiblicas, lo mismo sucede en
Bolivia o Brasil. México es mas abierto ala privatizacién de
los recursos de agua y pone en riesgo a su poblacién.

He observado que las grandes ciudades como el DF

crecen a ritmo continuo y acelerado, lo
que provoca que sobrepasen las deman-
das tradicionales de agua. Esto obliga a
las ciudades a buscarla en zonas rurales;

Continda en siguiente hoja

absorbiendo los recursos de los campesi-
nos y las comunidades indigenas. Si esta
tendencia crece y se acelera, podriamos ver
comoresultado importantes batallas entre
la gente del campo y la gente de la ciudad
para controlar los recursos hidricos.

Elcasode Coca-Colaen Chiapasha atraido
1a atencién Tony Clarke. Esta empresa, dice
el canadiense, tiene los recursos hidricos
de ese estado pricticamente bajo su con-
trol. “Este estado tiene 40 por ciento de
los recursos de agua dulce en el pais y aun
asi Coca-Colahasido capaz de ganar acce-
50y control sobre estos recursos”, explica
Clarke.

“Una vez que tienes control de los re-
cursos de agua dulce, eres capaz de contro-
lar lo que sucede en términos de recursos
hidricos en un pais”.

%ok

Una mujer bebe de una botella Bonafont
mientras corre por un bosque. Su cuerpo
es tan ligero que al pasar por un charco el
agua apenas se mueve. La corredora a su
lado la mira con envidia mientras ella se
aleja trotando. ’

¢ Unhombre, después debeber agua Ciel
porlamafiana, se siente tanbien que saluda
alamargado de suvecino, decide empezara
ir al gimnasio y escucha con atenciéon a un
parde predicadoresreligiosos en sucamino
al trabajo.

Otramujer rie mientras observa a otras
mujeres someterse a un centenar de trata-
mientos de belleza. Ella sdlo bebe Epura
para mantener su piel sana. .

Las marcas de agua embotellada enfo
can supublicidad enla saludy el bienestar,
una estrategia alamedida para una pobla-
cién que engorda y se enferma mas.

En el capitulo vinculado con México
dellibro Embotellados: el turbio negocio del
agua embotellada y la lucha por la defen-
sa del agua, us autores, Gonzalo Flores y
Octavio Rosas Landa, plantean que lamala
alimentacion de los mexicanos esun factor
que aumenta las ventas en el pais.

Y es que coincidentemente, México,
ademds de ocupar el segundolugar mundial
en consumo de agua embotellada, tam-
bién es el segundo pais a nivel mundial con
mis obesos y diabéticos, segfinla Encuesta
Nacional de Salud y Nutricién realizada
en2006. :

Estos dos segundos lngares no estan necesariamente

desligados. El consumo excesivo de sales y azucaresrequie-
re un mayor consumo de liquido. “El agua en el organismo
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seusaparatransportar oxigeno pero también pararemover
laserie de toxinas que se suscitan enelmetabolismo. Incre-
mentas la cantidad de toxinas e incrementas la necesidad
de agua’”, explica Gonzalo Flores.

Flores y Rosas de Landa explican que las compaiiias
de bebidas impulsan sus ventas de agua embotellada a
través de tiendas de conveniencia. Estas introducen en las
comunidades comida chatarra con alto contenido de saly
aziicar que deben neutralizarse con grandes cantidades de
agua, que ofrece lamisma tienda.

“Una vez que consumes la comida chatarra que ocupa
la mitad de la tienda, deberds consumir algiin producto a
base de agua que ocupa la otra mitad. El Oxxo genera su
propia clientela”, explica Flores.

Un fenémeno similar, dicen, ocurre con las empresas
trasnacionales de bebidas como Coca-Colay Pepsi: “La po-
blacion busca opciones menos nocivas parala salud, enun
contexto en el que las empresas que producen, distribuyen
yvendenlos objetos que destruyenla salud, sonlas mismas
que les proporcionan un ‘estilo de vida saludable’”.

*okk

Jesiis Jasso se recarga en el toldo de su auto estacionado
afuerade sulocal paraleer el periddico. Jesis vende garra-
fones en sutiendabautizada “Vallenita”, juego de palabras
que no puede decir sin sonrejir. De vez en cuando, los veci-
nos de la calle Martinellillegan con garrafones vacios que
intercambian por llenos y los lievan rodando de regreso.

Los residentes de Martinelli, ubicada en la colonia
San Simoén, en la delegacién Cuauhtémoc, vivieron tres
meses sin agua. Fl 25 de septiembre pasado su paciencia
llegd a su limite, Estaban hartos de gastar entre 800 y mil
pesos en pipas que contenian agua sucia. Ese viernes, los
vecinos bloquearon el Eje 1 Poniente Guerrero parahacerse
escuchar.

Sus gritos tuvieron respuestas.

Esemismo dia, representantes del Sistema de Aguasde
la Ciudad de México se apersonaron en el lugar de la pro-
testa. Almomento de su arribo, el aguallegd alas tuberias
como en un acto de magia. Un problema de tres meses se
habia resuelto en minutos.

Para Jesis, la falta de agua en su calle fue agrldulce
‘Como todos sus vecinos, sufrié tres meses de desbasto,
pero como duefio del negocio de garrafones no pudo tener
mejor suerte. Enlas mafianas se hacia pubhcldad gritando
afuera de su tienda:

“iVallenita...Estano es agua de pipal!”

Latienda de Jesiis se convirti6 enun santuario para los
vecinos de Martinelli. “Vallenita” era una fuente de agua
interminable cuandolas tuberias estaban secas. Las ventas
aumentaron como en ningtin otro momento. Jesiis vendia
alrededor de 210 garrafones a la semana. Sus clientes no
s6lo compraban agua para beber, sino para cocinar, lavar
ropa ybafiarse. _

“La verdad es que no me quejo, al negocio le fue muy
bien”, comenta Jesds y rie con timidez.

Ahora que el agua estd de vuelta, las ventas de garra-

fones no son tan altas como en tiempos de desbasto, pero
Continda en siguiente hoja

tampocohan caido. Elagua que tanto esperaronlos vecinos
deMartinelli sale delas tuberias conuncolor arenoso y con
pedazos diminutos de fierro.

Sélo algunos la toman. Elresto prefiere no enfrentarse
auna enfermedad y continiia cornprando garrafones en
“Vallenita”.

Jesiis también es cliente de sutienda, s6lobebe aguade
garrafén y en su casa se asegura de que de ese contenedor
de 20 litros no se desperdicie una sola gota.

Kok

LaConagua otorga yregulalos permisos y concesiones para
extraccinde aguaatravésdelaLey de Aguas Nacionales.
Cualquier persona fisica 0 moral puede pedir un permiso
para extraccién.

La Conagua otorga la concesién dependiendo del vo-
lumen de extraccion solicitado y la disponibilidad de la
zona hidrologica donde desea abastecerse. Segiinlaley, las
concesiones pueden durar nomenos de cinco afios ynomds
de 30, aunque éstas pueden ser prorrogables.

A mediados del 2008, ¢l Centro de Anélisis Social,
Informacion y Formacién Popular, una asociacién civil
independiente, recopilé del Registro Piiblico de Derechos
de Agua los datos de las concesiones para extraccién de
agua entregadas a empresas embotelladoras.

Encontrd que existen 608 concesiones destinadas a
envasado de agua, refrescos y cervezas, y que representan
casilo por ciento del total de concesiones destinadas auso
industrial.

Delas 608 concesiones, 366 fueron dadas a embotella-
doras asociadas con las empresas Coca-Cola, Cerveceria
Cuauhtémoc, PepsiCo, Danone, Nestlé y Grupo Modelo,

Segiin el registro, el total de volumen de agua conce-
sionado alas empresas trasnacionales productoras de agna
embotellada es de 48 millones 890 mil metros ciibicos
anualmente, un volumen suficiente para que el millén 800
mil habitantes de Iztapalapa dlspuswra de20litros diarios
durante tres afios.

El volumen de agua concesionado por la Conagua no
representa todo el que utilizan estas empresas, ya que como
indica el reporte dela Pepsi Bottling Group, las embotella-
doras también se abastecen d]rectamente del sistema de
aguas municipales.

Roberto Anaya, subdirector dela Conagua, explica que
las embotelladoras generalmente cumplen con los regla-
mentos y los pagos por extraccién y llevan una medlcmn
estricta del volumen que extraen.

“Ellos son los més interesados en saber cuinta agua
estan consumiendo. El problema es que se las cobramos
muy barata, pero eso ya no es culpa de ellos, es culpa de
nosotros mismos, del gobierno que no ha acertado a subir
el valor del agua y seguimos cobrando un metro ctibico
muy barato”.

Sin importar los precios de las concesiones o las de-
mandas de agua embotellada en México, 1a produccion de

las empresas de bebidas esti sujeta ala disponibilidad de

. aguaenel pais.

Coca-Cola FEMSA expresa en su reporte 2008 parala
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Security Exchange Commission de EU que actualmente Juanito, en Texcoco, estado de México, se

sus fuentes de agua en México cubren sus
necesidades de produccion, pero muestra
preocupacion sobre el futuro:

“Nuestras concesiones de agua exis-
tentes en México pueden ser canceladas por
autoridades gubernamentales bajo ciertas
circunstancias y surenovacion depende de
laautorizacion de autoridades municipales
o federales.

“No podemos asegurar que habri agua
disponible en suficientes cantidades para
cubrir nuestrasnecesidades futurasde pro-
duccién o que seremos capaces de mantener
nuestras actuales concesiones”.

Eso lo sabe muy bien Neville Isdell, ex
presidente ejecutivo de la Coca-Cola a ni-
vel global. La revista Time publicé en su
edicién de junio de 2008 una declaracién
de Isdell: “Sin acceso a sistemas de agua
limpia, nuestro negocio simplemente no
puede existir”.

Aungque la Ley de Aguas Nacionales
estipula que la Conagua puede suspender
concesiones “que afecten o pueda afectar
fuentes de abastecimiento de agua potable
0 ala salud piiblica”, el subdirector de ad-
ministracion de agua de lamisma dice que
una suspension seria una medidaradical y
contraproducente por la actual disponibi-

‘lidad de agua.

“Las embotelladoras de agua estin cu-
briendounanecesidad cultural, lagente ya
noletiene confianzaalaguaque viene delos
grifos. Lo podriamos hacer, por supuesto,
si hubiera necesidad, pero no lo hariamos:
quitarles el agua aellos, que estdn cubrien-
doprecisamente esa necesidad, para darse-
la aalguien querequieraesaaguaparalavar
los trastes o para jalarle al sanitario”.

Anaya explica que en caso de requerir
mas agua de la que tienen concesionada,
las embotelladoras pueden buscarlatrans-
ferencia de derechos de titulos o permisos
de extraccién que otros concesionarios ya
no utilicen.

Lasempresas también puedenhaceruso
de bancos de agua de la Conagua donde el
recurso que no utilizan otros concesiona-
rios estd disponible a la venta, Existen dos
bancos en funcionamiento, unoenlaregién
de Torredn, Coahuila y otra en la cuenca
Lerma-Santiago-Pacifico en Guadalajara.
Parafinales de este afio, Ja Conagua planea
abrir siete bancos mas. :

koK

Cadamanfana, los vecinos delacolonia San

Continda en siguiente hoja

despiertan con el tartamudeo mecanico
de motores entrando en calor. Este ruido

matutino es cortesia del vecino incémodo del barrio. La
menci6én de su nombre provoca muecas y suspiros entre
los demis residentes.

No esdificil identificarlo, su propiedad ocupa casitoda
unamanzana, pone miisicaranchera atodo volumenyde su
portén color rosa durazno salen constantemente cadenas
de trailers que bloquean el paso de los autos. Los vecinosle
llaman “La Bonafont”, una embotelladora de agua purifi-
cada que no sélo les quita el suefio, sino el agua.

La empresa Envasadoras de Aguas en México, creada
por Danone y el Consorcio AGA, tiene el mayor volumen
de agua concesionado para uso industrial en Texcoco,
segilin datos del Registro Piiblico de Derechos de Agua de
la Conagua.

Sus dos concesiones suman una extraceion de 308 mil
801 metros cibicos anuales del acuifero de Texcoco, uno
delos mas sobreexplotados del Valle de México. Suplanta
en San Juanito, productora y distribuidora de garrafones
Bonafont y Pureza AGA, genera una gran incertidumbre
entre los residentes de la zona sobre la disponibilidad de
agua.

Consuelo Castillo, presidenta del comité vecinal de
San Juanito, recuerda que la mayor crisis de agua sucedid
hace dos afios. “Nada mis habia agua en las madrugadas,
habia que velar para apartarla, pero un tiempo ni siquiera
aesahorahabia”,

Desde entonces, los vecinos han peleado para que la
planta se cierre. Han juntado firmas, mandado oficios al
Ayuntamiento y a la Conagua, se han manifestado por
las calles de Texcoco, pero la planta continiia trabajando

como siempre. “Al Ayuntamiento le vale
grillo, le da preferencia a los duefios de
la planta en vez de a nosotros”, se queja
Consuelo.

Los dias en quelas tuberias estin secas
y las cisternas vacias colocan a los veci-
nos en mala situacién: no les queda otra
opcidn mas que acudir a la misceldnea a
comprar los garrafones que contienen el
aguaqueles falta. Ungarrafén de 20 litros
de Bonafont cuesta 30 pesos enlastiendas
locales.

En estos meses, el agua ha salido de las
tuberias conregularidad, pero alos vecinos
les preocupa el futuro. No sélo temen que la
sobreexplotaci6n los deje sin el liquido sino
que el agotamiento de los mantos fredticos
provoque hundimientos.

“Ademds, ya somos muchos en esta co-
lonia y si el agua se agota, se agota. Si eso
pasa, vamos a tener problemas”, dice la
presidenta vecinal.

De vez en cuando, los repartidores de
Bonafont visitan la casa de dofia Consuelo
para ofrecerle sus productos.
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Ellales contesta con una frase ensaya-
da: “No, gracias. Abrolallave y tengo agua
de Bonafont, para qué se las pago”.

Cierra su puerta de ldmina negra. Los
repartidores estin confundidos. §
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Fuente: Beverage Marketing Corp.

[ CONSUMO ANUAL DELITROS PER CAPITA DE AGUA EMBOTELLADA |
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La Beverage debebidas, reporta enlistalospaises  mundialen2008.
Marketing cada afiolosingresos queregistraron las
Corporation,  delaindustria mayoresventasy
empresaconsultora mundial de agua el mayor consumo
delmercadoglobal embotellada.En percdpitadeagua

su (ltimo informe embotellada a nivel

2008: PAISES QUE
CONSUMEN MAS |
AGUA EMBOTELLADA

(Millones de litros)

32mil802 24 mil610 19mil 713 14 mil292 11 mil 888 10mil975 10mil838
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8mil397
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“Bombeamos agua de nuestros pozosy compramaos
agua de los sistemas de agua municipales segun las

concesiones que obtenemos del gobierno mexicano,
que son por 10 afios y pueden ser renovadas con un
minimo esfuerzo y a un minimo costo”

6 mil 456

Continda en siguiente hoja

4 mil 888
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